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E D I T O R I A L  -  F R A N Ç O I S  S O U L A G E

L A  M A R Q U E  V A L E U R S  P A R C  :  U N  E N G A G E M E N T
V O L O N T A I R E  E T  M U T U E L  E N T R E  L E S  P R O D U C T E U R S
E T  L E  P A R C ,  P A R  F R A N C E  D R U G M A N T

Engagés ensemble pour la préservation de
l’environnement, pour le bien-être des
femmes et des hommes ainsi que pour
l’économie locale, les Parcs naturels
régionaux s’attachent à la valorisation des
ressources naturelles et culturelles propres à
chaque territoire. C’est dans cette
perspective que les Parcs naturels régionaux
ont créé ensemble la marque « VALEURS
PARC NATUREL RÉGIONAL », propriété de
l’État et promue localement comme au
national.

La marque Valeurs Parc reconnaît
l’engagement des entreprises bénéficiaires
des Parcs dans trois valeurs : l’ancrage
territorial, la préservation des patrimoines
naturels et culturels et la dimension humaine
et sociale.   

Les produits agricoles marqués Valeurs Parc
associent à la fois une production locale, des
pratiques respectueuses de l’environnement
et plus largement les patrimoines et
l’engagement dans une démarche de
solidarité souvent dans le cadre de
démarches collectives de filières.

France Drugmant,
Responsable agriculture et

alimentation 
Fédération des Parcs naturels

régionaux de France

 En 2021 le référentiel de la marque a évolué
pour une prise en compte renforcée des
enjeux de bien-être animal et de préservation
de la biodiversité (6 mois minimum/an de
pâturage, exclusion des élevages hors sols..),
afin de répondre davantage aux attentes
sociétales et d’apporter une meilleure lisibilité
à la marque. 

 À ce jour, la marque valorise l’engagement
de 650 bénéficiaires dans le domaine
agricole. Différentes filières et types de
production sont représentés : la viande
bovine, de porc ou de volailles, les produits
laitiers, les fruits et légumes, les farines et
pains, les produits de la pisciculture et de la
mer, l’héliciculture, les vins, cidres et bières
ou encore d’autres produits transformés
fabriqués à base de produits marqués. De
nouveaux produits sont régulièrement
proposés et font l’objet d’un travail collectif
pour intégrer de nouvelles spécificités au
cahier des charges. 

Les bénéficiaires s’engagent sur les 5 ans de
la convention à être ambassadeurs du Parc
et de ses valeurs ; ils participent ainsi à les
partager avec les consommateurs. C’est une
marque unique et commune à tous les Parcs
qui permet de distinguer des produits
répondant à un cahier des charges rigoureux.
 
Si la marque repose sur un socle arrêté de
critères, certaines exigences sont adaptables
à la hausse de sorte à pouvoir s’adapter au
contexte territorial. Ces personnalisations se
construisent avec les bénéficiaires potentiels
et des marges de progrès peuvent également
être proposées, dans une démarche
évolutive et de changement de pratiques.
Chaque demande d’ajustement doit être
validée en commission nationale. Cette
marque allie donc une double approche, un
travail de cohérence nationale et un
processus de co-construction collective au
niveau local. 
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Analyse du thème
Méthodologie
Depuis la création de RESOLIS, il y plus de 10
ans, le pôle Alimentation responsable et
durable (ARD) a repéré plus de 1200 initiatives
d’alimentation responsable et durable (IARD)
et mesures de politique publique en faveur de
l’ARD (MESARD) dans le cadre de
collaborations avec les fédérations de
collectivités territoriales (telles que Régions de
France, la Fédération des Parcs naturels
régionaux de France, France urbaine et
l’Assemblée des départements de France).
Ces repérages, observations et analyses ont
été menés le plus souvent dans des
territoires-pilotes. Plus de 150 étudiants en
projets collectifs ou en stages individuels ont
été mobilisés pour appuyer ces missions
d’identification des pionniers de la transition
agricole et alimentaire. Ces initiatives sont
aujourd’hui publiées dans un observatoire en
ligne cartographié et valorisées dans des
catalogues et publications.

Grâce aux financements du Ministère de la
Transition écologique, de la Banque des
Territoires - Groupe Caisse des Dépôts et de
la Fondation Daniel et Nina Carasso, nous nous
sommes attelés en 2021 à construire une
nouvelle manière de valoriser nos données en
adoptant une démarche thématique. Il s’agit de
compléter l’observatoire cartographié par une
plateforme de recherche par thèmes, d’usage
facile et permettant un accès plus immédiat
pour les acteurs de terrain.

En nous basant sur notre patrimoine de
données et à la suite d’échanges avec nos
partenaires, nous avons dans un premier
temps défini 14 thèmes jugés majeurs pour les
dynamiques de la Transition agricole et
alimentaire (TAA). En fonction de ces 14
thèmes, nous avons élaboré une méthode de
filtrage et d’extraction de nos initiatives basée
sur notre première grille de caractérisations

[1] Liste actualisée des thèmes : : Transition agroécologique de la production agricole - Lutte contre le gaspillage alimentaire et pour la,
réduction et la valorisation des déchets - Préservation et valorisation du foncier agricole, installation de nouveaux agriculteurs - Restauration
collective locale et durable - Renforcement des circuits alimentaires courts et de proximité - Développement des petites unités de
transformation et des filières locales durables - Marques territoriales et qualification de démarches agricoles durables et locales - Solidarité
alimentaire et inclusion sociale et professionnelle - Pédagogie, sensibilisation, partage - Initiatives de participation citoyenne et émergences
des démocraties alimentaires - Pratiques agricoles pour la préservation et la restauration de la biodiversité cultivée, élevée et auxiliaire -
Promotion de la place des femmes dans la transition - Agriculture urbaine

développées au fil des ans par le programme
ARD (présentées dans notre Guide
méthodologique RESOLIS) afin de constituer des
échantillons thématiques larges.
Cet exercice d’extraction nous a également
permis de faire évoluer la liste des thèmes
prioritaires préétablie : trois thèmes ont été
sortis de la liste pour être traités plus tard selon
une autre approche mieux adaptée, en revanche
deux nouveaux thèmes ont été ajoutés :
"Agriculture urbaine" et "Promotion de la place
des femmes dans la transition"[1].

Ces premiers échantillons ont été passés en
revue fiche par fiche, en vue d’épurer les
données et de ne sélectionner que les initiatives
les plus en lien avec chaque thème. Pour chacun
des thèmes, nous avons réalisé une recherche
documentaire dans la littérature scientifique et
les rapports techniques pour élaborer des
typologies permettant de classer les différentes
initiatives et les mesures de politique publique
selon les types définis, mais aussi de façons
parlantes pour les acteurs de terrain et les
décideurs locaux.  Nous avons ensuite
sélectionné un sous-échantillon d’initiatives,
présentées dans ce catalogue, en tenant compte
de leur valeur d’exemple et de leur capacité à
représenter la structuration de la thématique
concernée.

Enfin, pour chaque entrée thématique, nous
avons choisi une ou une famille d' IARD ou de
MESARD pouvant incarner un vaste champ
d’application et servir de référence à de
nombreux acteurs ou collectivités.  Nous l’avons
configurée pour devenir « générique », c’est-à-
dire extraite des spécificités locales, et se
transformer en concept ou modèle pouvant
servir de solution à des problèmes rencontrés
dans des contextes divers.
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https://resolis.org/observatoire?page=1&pole=alimentation
https://resolis.org/journal/guide-methodologique-resolis/80c7d74d-b22c-4f89-82ff-f4f8b2539cbb


Démarche de certification d’un mode de production
durable
-
Démarche de certification de l’origine géographique 

Typologie pour le parcours thématique

-

Typologie de Marques territoriales et
qualification de démarches agricoles durables
et locales
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Les démarches de certification dans
l’échantillon RESOLIS portent sur le mode
de production et/ou l’origine géographique
des produits. Ces démarches prennent
souvent la forme de marques ou de labels. 

Les labels sont des signes distinctifs de
propriété publique, qui garantissent une
qualité et une valeur territoriale, une
dimension patrimoniale et culturelle. Les
labels les plus répandus sont les signes
d’identification de la qualité et de l’origine
(SIQO) : Appellation d’Origine Contrôlée,
Appellation d’Origine Protégée, Indication
Géographique Protégée, Spécialité
Traditionnelle Garantie, Label Rouge,
Agriculture Biologique.

Au contraire des labels, les marques sont
portées par des acteurs privés. La marque
sert aussi de signe de distinction des
produits. Les marques de l’échantillon
RESOLIS portent un engagement sur
l’origine et le mode d’obtention des
produits concernés.

Les garanties environnementales,
sociales, d’origine et les autres
engagements portés par les marques et
les labels servent de repères aux
consommateurs au moment de leurs actes
d’achat.

Explication de la typologie

Les démarches de certification
associées à un mode de production
durable, qui vont valoriser des
démarches respectueuses de
l’environnement et de la biodiversité
ainsi que les démarches éthiques.

Les démarches de certification
associées à un territoire ou à une aire
géographique précise, qui valorisent
des terroirs, des savoir-faire agricoles
et paysans, et les produits agricoles
locaux.

L’échantillon amène à distinguer 2 types
de démarches :

Au total, 19 initiatives RESOLIS s’inscrivent
dans le thème Marques territoriales et
qualification de démarches agricoles
durables et locales. Les 19 sont
territorialisées, et 10 portent également un
engagement sur le mode de production
(agriculture durable). De plus, 15 sont des
démarches de création d’une marque, et 4
des démarches de labellisation.
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Les initiatives de certification proposent
des produits qui se distinguent des autres
types de produits par les garanties qu’ils
offrent, avec une référence (logo) qui
permet aux consommateurs de les repérer
dans les lieux de distribution et de les
différencier de produits équivalents. 

Pour la majorité des cas, la démarche est
associée à une aire géographique précise.
Ces initiatives vont donc avoir des objectifs
liés au développement local (soutien du
terroir et des savoir-faire, valorisation de la
démarche « consommer local », …). Elles
visent également des objectifs
pédagogiques et culturels, à destination
des consommateurs locaux et, en
particulier, des touristes : mise en avant
d’une production agricole et de produits
traditionnels à l’échelle locale,
sensibilisation à l’impact de la vente en
circuit-court, valorisation d’un terroir. 

La création d’une marque est une
alternative à la labellisation, dont le cadre
ne correspond pas toujours à la situation
(aire géographique, type de production,
type d’engagement désiré). Ainsi, on
retrouve dans l’échantillon des marques
dont l’engagement porte sur la valorisation
des produits issus de filières locales créées
par des Parcs Naturels Régionaux, des
associations, des groupes de producteurs,
des départements, des entreprises…
 

Analyse de l'échantillon - Identité des initiatives
Les marques et labels associés à des
territoires participent à maintenir les filières
locales et encouragent les dynamiques
entre acteurs qui structurent ce territoire.
Au-delà du tissu d’acteurs locaux, le
marquage permet aussi de mettre en
lumière le travail des agriculteurs et de
participer à la reconnexion entre l’acte de
production et l’acte de consommation. La
marque permet une meilleure visibilité aux
productions agricoles et assure une forme
de transparence et de traçabilité pour les
consommateurs, à travers les objectifs
promus.

Les objectifs des marques et des labels
peuvent être associés à différentes
problématiques : environnement,
biodiversité, sécurité alimentaire, bien-être
animal, santé humaine, conditions de travail
et rémunération, … La diversité de ces
problématiques et la communication faite
autour des engagements garantis par des
signes de certification participent à un
objectif pédagogique de sensibilisation
auprès des consommateurs. Cet objectif
s’appuie en partie sur un profil de
consommateur éclairé, qui s’engage par ses
actes de consommation, et nécessite un
accès facilité à l’information.
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L’échelle de 0 à 25 correspond au cumul du nombre d’externalités poursuivies par
 l’ensemble des initiatives liées au thème



L’échelle de 0 à 10
pour ces graphiques
correspond au cumul
du nombre
d’externalités sous-
thématiques
(développement local,
environnementales et
sociales) poursuivies
par l’ensemble des
initiatives liées au
thème
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Retours d'expérience des porteurs d'initiatives 

La création d’une marque ou d’un label est
un processus long, avec plusieurs champs
d’action. Tout d’abord, la mise en place
d’un cadre législatif rigoureux est
nécessaire, avec des conditions
d’adhésion et un cahier des charges clair
et précis. Pour les labels, l’encadrement
public instaure une règlementation stricte
qu’il convient de respecter pour obtenir la
certification.

L’existence d’autres marques ou labels sur
le territoire peut également freiner la
démarche et demander un travail
supplémentaire d’articulation des
différentes initiatives. La prise en compte
du temps et du budget nécessaires à la
création d’une marque permet de solidifier
le projet et d’anticiper des obstacles
potentiels.
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Cette construction est chronophage et
peut poser des difficultés logistiques
pour des porteurs de projet qui n’ont pas
toujours les compétences adaptées. Il
faut gérer à la fois l’approvisionnement,
souvent local, et faire avec les filières
agricoles présentes sur le territoire. C’est
pourquoi il est important de valoriser les
connaissances de l’ensemble des acteurs
impliqués. 

Le lien avec les consommateurs est un
point clé. Lors de leur entrée sur le
marché, les produits sous marque ou
sous label doivent rencontrer rapidement
un public de consommateurs suffisant
pour assurer la durabilité du projet. 

La communication et l’animation autour
de la marque ou du label nécessitent du
temps et des financements pour assurer
une bonne promotion. Les
consommateurs peuvent être déroutés
par le nombre de distinctions qui existent
aujourd’hui sur les produits alimentaires.
La promotion doit donc être claire en
mettant en avant la ou les démarches
portées par la marque. Cette promotion
peut passer par l’installation de stands de
dégustation dans des points de vente,
par des concours de cuisine, tout en
veillant à conforter la plus-value du
produit marqué pour les consommateurs
et leurs démarches d’achat.

Ainsi, la création d’un système de
certification nécessite un travail collectif
des acteurs des filières concernées, afin
de proposer un projet adapté aux
objectifs communs et aux réalités du
terrain, en adéquation avec les demandes
des consommateurs.
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E C H A N T I L L O N  D ' I N I T I A T I V E S  P A R  S O U S - T H E M E S

DÉMARCHE DE CERTIFICATION D’UN MODE
DE PRODUCTION DURABLE

DÉMARCHE DE CERTIFICATION DE
L’ORIGINE GÉOGRAPHIQUE 
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